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	2. Um dos recursos  mais utilizados na comunicação
  coorporativa contemporânea é a utilização do
  poder da narrativa, o storytelling.
 


	3. Essa forma de  comunicação busca envolver o
  interlocutor ou a audiência e pode ser aplicada
  tanto para vender produtos e serviços, quanto para
  engajar consumidores em um projeto ou ideia.
 


	4. Uma história bem  contada precisa ter personagem, conflito,
            transformação e sentimento humano.
 


	5. Todas as marcas  que decidem utilizar a metodologia de contar
 histórias, constroem mesmo que de maneira inconsciente, uma
                     identidade arquetípica.
 


	6. Uma marca com  identidade arquetípica fala diretamente à matriz
      psíquica e profunda de cada pessoa, ativando senso de
reconhecimento e significado. Elas fogem de categorização, não tem
            idade, região e seu significado é profundo.
 


	7. A técnica do  Storytelling ajuda a construir e amarrar o enredo das
           histórias de forma que se tornem atrativas.
 



	9. Ponto de Partida  - Arquétipo – Pode ser o herói, o rebelde, o mago
ou o criador. O Arquétipo, com suas virtudes e fraquezas será usado
como base para a construção do protagonista
 


	10. Universo Ficcional –  Lugares cenários, objetos e artefatos que dão
consistência à história. É fundamental que a narrativa tenha um
contexto.
 


	11. O protagonista da  história - É a expressão humana dos sentimentos,
afinal de contas o personagem conta histórias e não a marca.
 


	12. Transmídia – São  diversas histórias de uma mesma trama
  criadas para os distintos meios midiáticos. Quanto maior o
  contato do leitor da história com os diferentes meios mais
  completa é a compreensão de toda a trama.
 


	13. Trama – Mais  conhecido por roteiristas como plot. É a linha de
desenvolvimento de uma situação dramática. A estrutura da narrativa
  (inicio, meio, fim, conflitos, soluções e superações). A objetivo da
             trama é potencializar os atributos da marca.
 



	15. O papel do  Storytelling é desenvolver os elementos que permearão todas as
       ações da marca, independente de qual será o ponto de contato.
 


	16. Desenvolvemos o universo  da mitologia da marca e deixaremos
  tudo amarrado para sempre que nos comunicarmos isso
  nunca pareça acontecer de forma gratuita ou interesseira.
 


	17. Além de consistência  no discurso partir do Storytelling para uma
  marca ou campanha é um recurso que nos permite reforçar a
  marca na mente do consumidor através de uma história.
 


	18. Além de consistência  no discurso partir do Storytelling para uma
  marca ou campanha é um recurso que nos permite reforçar a
  marca na mente do consumidor através de uma história.
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